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Para o designer francés Philippe Starck, famoso por dar novos significados a objetos do
cotidiano, o mundo precisa atualmente de profissées que salvam vidas. ELU& Fim de Semana
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A Mesa com o Valor Designer francés Philippe Starck diz a Maria da Paz
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A MESA COM O VALOR - PHILIPPE STARCK

Para designer francés tfamoso por dar novos significados a
objetos do cotidiano, mundo precisa de profissoes que salvam
vidas. Por Maria da Paz Tretaut, para o Valor, de Sao Paulo

fama de “enfant terrible” adqui-
rida na juventude € indissociavel
da imagem de Philippe Starck.
“Virel um velho ‘enfant terrible”,
diz o designer, arquiteto, inventor e diretor
artistico francés de 67 anos, um dos mais
prolificos e influentes das altimas décadas.
Sua chegada ao restaurante japonés Ki-
noshita, na Vila Nova Conceicdao, em Sdo
Paulo, na hora do almoco, nao passa des-
percebida. Usando uma calca estampada e
uma camiseta “dry fit” cinza, ele compoe
um par colorido com a mulher, Jasmine, de
sala estampada e camiseta amarela. Sao re-
cebidos pelo dono da casa, Marcelo Fer-
nandes, e pelo chef Tsuyoshi Murakami,
que os conduzem a um espaco reservado
para este “A Mesa com o Valor”.
Suas visitas ao Brasil tém sido frequentes
ha ao menos sete anos, desde que integrou a
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equipe da Cidade Matarazzo, em Sao Paulo,
um megaempreendimento com previsao de
entrega para 2018 e investimento de cerca
de R$ 1,4 bilhdo do Grupo Allard, comanda-
do pelo empresario francés Alexandre Al-
lard. Localizado a um quarteirdo da avenida
Paulista — entre as ruas Itapeva, Sao Carlos
do Pinhal e alameda Rio Claro —, o comple-
xo com area total de 27 mil m? vai reunir ho-
tel, centro cultural, loja de departamentos,
restaurantes e escritorios.

Antes mesmo do comeco da entrevista,
Starck faz questao de enfatizar que este al-
moco € uma excecao em sua rotina. O casal
afirma que nao costuma aceitar convites
para comer fora — eles vivem entre ilhas e
florestas, em casas na Franca, em Portugal
e na Italia, perto de Veneza. "Relutamos
muilto em aceitar este convite. Mas agora
estamos aqui com prazer’, diz ele, com

A utilidade
do inutil

simpatia, depois de se recusar a ser foto-
grafado enquanto fala.

O designer pede uma cerveja, algo que
raramente consome, apesar de produzir a
bebida no interior da Franca, onde tam-
bém faz uma champanhe na “maison”
Louis Roederer — tudo com seu nome.
Quando chega a mesa uma garrafa de cer-
veja Sapporo, ele se surpreende e conta
que, quando bebe, a escolhida costuma ser
a Asahi, marca também japonesa, que o
ajudou financeiramente quando dava seus
primeiros passos no mundo do design.

Filho de um engenheiro aeronautico e de
uma pintora, Starck estudou design de inte-
riores e produtos na Ecole Nissim de Camon-
do, em Paris, mas apos dois anos largou o cur-
sode cinco anos. No fim dos anos 60, comecou
a trabalhar com estruturas inflaveis, criou
uma empresa de produtos nesses moldes, 1n-
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Philipe Starck entre a mulher, Jasmine, e o estilista Karl Lagerfeld
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0 espremedor de Starck, Juicy Salif, propoe o inusitado no cotidiano
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cluindo cadeiras e outros itens de mobiliario,
e ganhou destaque em saloes de design.

Starck tornou-se um profissional inquie-
to, que em diversas ocasidoes costuma se
pronunciar sobre os mais diversos e subje-
tivos temas, como o destino da humanida-
de. Declarando-se uma pessoa de “mentali-
dade comunista”, € autor de cerca de 10
mil criacoes de diferentes variedades, que
vao de hotéis e restaurantes a barcos,
avioes e carros elétricos, de oculos, relogios
e roupas a moveis e equipamentos médi-
cos. Suas pecas estao em colecoes impor-
tantes e ja integraram exposicoes dos prin-
cipais museus do mundo, do Museum of
Modern Art, em Nova York, ao Centro
Georges Pompidou, em Paris.

Apesar de ter feito seu nome na area, ele
afirma que € inutil ser designer no mundo
de hoje, uma vez que o design nao salva vi-
das, algo “incompativel com o momento
atual”. "Hoje temos proftissoes uteis, que
salvam vidas, e outras intteis, que nao sal-
vam. Todos nos, nesta mesa, somos 1na-
teis.” Starck vem falando sobre sua "inutili-
dade” desde ao menos 2007: durante uma
palestra TED naquele ano, ele arrancou ri-
sos da plateia ao falar sobre o tema. "Eu me
sinto um b.”, disse na ocasido. Quase dez
anos depois, ele aponta para o chet Mura-
kami e diz: “Ele € um pouco menos inutil,
porque nutre’. “Thank you very much.
Uhhhhh”, responde o sushiman.

Vivemos hoje, segundo Starck, na parte
de baixo da curva da evolucao humana.
Quando estamos na parte alta, podemos
nos permitir o luxo de nos interessar por
coisas secundarias, diz. "Ah, que linda esta
mesa, que belo quadro, olha que vestido
bem cortado. Isso € Ok, porque em momen-
tos assim o design € correto.”

Murakami pergunta a Starck se ele e a
mulher tém alguma restricio alimentar.
“Estamos com muita fome. As vezes, nas de-
gustacoes japonesas, da para dormir entre
um prato e outro”, diz Starck. "Mas aqui é
Brasil”, diz o chef, emendando: “Vamos co-
mecar, aproveitem”.

Foi na "maison” do estilista francés Pier-
re Cardin, atualmente com 94 anos, que
Starck teve seu primeiro grande cargo. O
designer havia projetado alguns moveis,
mas nao eram para as lojas tradicionais.
"Essas lojas tinham um conceito tao velho,
e o que eu fazia era revolucionario”, diz. Na
época, Cardin era vanguarda e por isso
contratou Starck para desenvolver o mobi-
liario da grife. “Em poucos meses, porém,
me dei conta de que andavamos em vias
diferentes. Ele era um capitalista, e eu, um
comunista. Queria que eu fizesse moveis de

€1 milhdo para uma pessoa, enquanto eu
queria fazer moveis de €1 para 1 milhao de
pessoas’, lembra, com uma gargalhada.

O designer diz que o mundo nao pode
continuar sem uma reforma profunda, to-
tal,da estrutura economica e politica."O ca-
pitalismo nao pode continuar. Nao € possi-
vel. O capitalismo mata.” Sua analise é de
que o comunismo nao teve tempo de provar
seu valor e foi imediatamente desfigurado,
sequestrado por gangsteres. “Sim, ja vimos
um governo comunista. Mas ninguém viu a
ideia comunista realizada.”

Os pratos chegam rapidamente e em se-
quéncia. “Formidavel. Maravilhoso”, diz ele
sobre a comida. A degustacdo comeca com
shot de ostras, segue com polvo com shiso,
sashimi, sushi, vieiras e salmao marinado.
Especialmente para o designer, o chef Mu-
rakami traz um temaki de ourico do mar.
Depois vem o soba gelado.

A escalada de Starck para o sucesso come-
cou a ganhar maior impulso nos anos 70,
quando se destacou também pelo design de
interior de casas noturnas francesas, como
La Main Bleue e Les Bains Douches e o Starck
Club, em Dallas, EUA. No mesmo periodo,
fundou sua primeira companhia de design
em escala industrial, o que lhe rendeu par-
cerias com grandes grupos internacionais.

Para Starck, sao inacreditaveis as diferen-
cas sociais em paises ricos, como os Esta-
dos Unidos. “Vocé vai para Nova York, pega
a avenida Madison e, num momento, perto
da rua 70, ha um castelo de tijolos verme-
lhos. De um lado do castelo ha extrema ri-
queza; do outro, extrema pobreza: 50m se-
param uma area da outra.” Um pais rico,
diz o designer, sera um pais onde todos se-
rao ricos. Cita como exemplo a Suica, onde
hda pobres, mas nio nas mesmas propor-
coes. "Olhe a situacao de vocés aqui no Bra-
sil. Ha pessoas muito ricas, que vivem em
fortalezas e andam com um guarda de ca-
da lado. Vocé acha que isso forma uma so-
ciedade harmoniosa? Isso ndo tem ne-
nhum futuro! Nao da para levar a vida
guardada por soldados. Uma hora os sol-
dados nos comem.”

A proximidade com o poder oficial tem
sido frequente na carreira de Starck. Em
1983, por indicacao do entao ministro da
Cultura franceés, Jack Lang, ele foi escolhido
para decorar a residéncia oficial do presi-
dente Francois Mitterrand (1916-1996) no
palacio Elysée. Foi o grande momento de vi-
rada na carreira de Starck. No ano seguinte,
o design do Café Costes, em Paris, com seu
interior retro e futuristico, funcional e ao
mesmo tempo gracioso, virou referéncia in-
ternacional. Nao por acaso, foi nesse mo-
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mento de destaque na década de 80 que
Starck comecou a colocar sua assinatura em
hotéis e adesenvolver a arquitetura exterior
de prédios — no Japao, em Londres, Nova
York e Paris, entre outras cidades.

Starck diz que o projeto da Cidade Mata-
razzo, em Sao Paulo, & o mais dificil que ja
realizou. “Ndo é marketing. E um projeto
longo, feito com rigor moral. Toma tempo”,
diz. A area do empreendimento, hoje tom-
bada,abrigou a partirde 1943 o hoje desati-
vado hospital Umberto Primo (mais conhe-
cido como Hospital Matarazzo) e vai rece-
ber um prédio — parte do primeiro hotel
Rosewood na América Latina — assinado
pelo francés Jean Nouvel, vencedorem 2008
do Prémio Pritzker, o maior reconhecimen-
to mundial da arquitetura. As caracteristi-
cas arquitetonicas originais das edificacoes
da drea deverdo ser mantidas.

Starck considera o empresario Alexandre
Allard, de 48 anos, criador do projeto, um mo-
delo de homem que ja nao se vé mais nos dias
atuais, cujo espirito aventureiro e visionario
costuma ser mais frequente em livros dos sé-
culos XVI ao XIX. Starck conheceu Allard no
lobby do Hotel Royal Monceau, em Paris, que
o empresario acabara de comprar. Ao ver sua
paixao pelo Brasil e o que queria fazer, Starck
comecou a se interessar pelo projeto.

“Vamos mostrar que o Brasil nao € so o
pais do Carnaval e que tem raizes extraordi-
narias: artistas, artesaos, savoir-faire”, afir-
ma Starck. “Estamos fazendo o maior museu
vivo do Brasil. Dentro de alguns anos serei o
maior especialista mundial no mobiliario
brasileiro”, diz. "Conheco, estudel, pesquisei
nao so Sergio Rodrigues ou Oscar Niemeyer,
mas gente muito menos conhecida.”

Starck ndao € nenhum neofito em Brasil.

Em 2007, por exemplo, desenvolveu, no Rio
de Janeiro, a arquitetura interior e a decora-
cao do hotel Faena e a arquitetura interior e
exterior do Fasano, em que buscou fazer re-
feréncias aos designers brasileiros dos anos
50 e 60. Para Starck, a riqueza das raizes bra-
sileiras € impar, e o pais € o inico que ainda
possui um tesouro de humanidade. “Sabe o
que € fascinante?”, pergunta. “Esta ‘carne’ do
brasileiro, que da ao povo um poder extraor-
dinario. Em todo o lugar do mundo, a ‘carne’
virou um produto vendavel quando ainda
existia. Aqui, ndao. No mundo se usa perfu-
me, aqui tem o cheiro do suor. Prefiro o suor
ao cheirode perfume.”

Sua preferéncia, no entanto, nao o impe-
diu de lancar recentemente uma série de
perfumes com seu nome, em parceria com a
loja de departamentos Neiman Marcus e o
grupo Perfumes y Diseno. Ele tira os oculos
do rosto e movimenta as hastes em diferen-
tes direcoes. “Meus oculos sao os melhores
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do mundo. Foram desenvolvidos a partir
dos movimentos da clavicula humana.”
Starck se considera o inventor do design de-
mocratico:trabalha no mundo do luxo, mas
também no mundo popular. “Sou o tnico
designer que faz os dois. O Gnico que € ca-
paz de fazer com que um objeto custe €1 pa-
ra todo o mundo [uma mamadeiral, e, por
outro lado, faz o barco mais caro da histo-
ria, como o que fiz para Steve Jobs.”

Ainda que realize projetos arquitetoni-
cos grandiosos, sdo as pecas de design, em
que reimagina o cotidiano e o uso de obje-
tos do dia a dia, que deram ao designer a fa-
ma de revivalista. A linha Louis Ghost, por
exemplo, € uma cadeira barroca Luis XV re-
visitada, que utiliza policarbonato, material
elaborado a base de resina. Se em outros
tempos o uso de plastico em movéis nao era
muito bem visto, com a visao de Starck, tor-
nou-se sinonimo de modernidade e refina-
mento. Um dos seus produtos mais conhe-
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Starck vem regularmente ao Brasil ha sete anos para trabalhar em empreendimento em Sao Paulo

cidos € o espremedor manual de citricos Jui-
cy Salif, que deixa evidente seu método.
Com formato inusitado lembrando uma es-
cultura, a peca de aluminio com trés pés
busca transformar o ato corriqueiro de fa-
zer sucos em uma experiéncia diferente.

Ele se anima. “Eu sou Robin Hood! Ele tira-
va dos ricos para dar aos pobres. Eu faco certas
realizacoes, que custam muito dinheiro, por-
que merecem, mas aprendo as coisas e me sir-
vo delas como laboratorio de experiéncias.
Tudo o queé feito ali & partilhado diretamente
para pessoas que tém menos dinheiro”, diz.
Na sua lista de produtos pouco caros ha 51
itens. “Todos bonitos, feitos para devolver a
dignidade a pessoas que ndao tém dinheiro,
devolver elegancia a jovens mamaes.”

Para Starck, a irreveréncia € uma obriga-
cdo permanente, e temos o dever de trazer
coisas novas para a sociedade. As pessoas
que copiam nao fazem parte da sociedade
— sao inuteis e ladroes, diz. Segundo o de-
signer, vivemos numa sociedade que fala
muito em criacdo e que faz muito menos do
que acredita fazer. Ele retoma sua metafora
sobre as curvas da evolucdao humana para
explicar por que o mundo, em sua opiniao,
caminha politicamente para a direita nos
dias atuais. "Quando estamos embaixo, va-
mos sempre para a direita”, diz. "As pessoas
de direita sao as que tém medo. O cresci-
mento da direita esta ligado diretamente a
paranoia’, continua. "Quando estamos no
alto da curva, temos menos medo e pode-
Mos nos permitirir para a esquerda — € este
pensamento que muda o mundo. O pensa-
mento de direita nunca mudou nada.”
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outro lado, Taz 0 barco
mais caro da historia,
como o0 que fiz para

Steve Jobs ’ ,

Otimista, Starck acredita que uma solu-
caoeum sistema serao encontrados parare-
solver as desigualdades do mundo atual.
“Nossa historia mostra que somos pessoas
extraordinarias. Isso quer dizer que criamos
problemas, mas que sempre encontramos
as solucoes. O tunico defeito é que as encon-
tramos todas as vezes um pouco tarde.”

Starck, que se casou duas vezes, tem cinco
filhos, de quatro mulheres diferentes. No ca-
samento atual, com Jasmine, tem uma filha,
um modelo de familia contemporanea que
vem mudando nas tltimas décadas. O desig-
ner antevé uma revolucao. Diz que chegara ao
fim a moral judaico-cristd, que determina os
valores do bem e do mal, sob a qual temos vi-
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vido nos tltimos 2 mil anos. “Essa sera a gran-
de revolucao do futuro, na qual as grandes es-
truturas ja nao serao as mesmas. Estamos vi-
vendo o comeco da maior revolucao desde o
inicio da era judaico-cristd.” Nossa principal
luta, em suas palavras, € ter legitimidade para
existir e questionar, serviro mundo com o que
sabemos fazer. “Sei ter ideias. Sei exprimi-las,
sei produzi-las. Tentei orientar minha produ-
¢do no sentido de uma producao ética, politi-
ca, ativista e rebelde.”

Literatura, muasica e ciéncia sao os inte-
resses de Starck fora do trabalho. O escritor
e poeta francés Victor Hugo (1802-1885),
para ele, € "o grande mestre universal”. “Co-
mo alguém pode ter aquela nobreza de es-
pirito? Aquela compreensao universal? E a
capacidade de exprimi-la assim, simples-
mente?” O designer gosta de eruditos a rock
e musica de Carnaval. Considera muito bur-
gués, por exemplo, achar que a masica clas-
sica € uma coisa incrivel. “Ha umas boba-
gens, como Vivaldi. Mesmo em Mozart ha
coisas idiotas, porque ele compunha para
agradar ao rei, fazia coisas por encomenda,
para ganhar dinheiro, entao ha coisas mui-
to prostituidas na mausica classica. Muito
mais do que no reggae. Entao, prefiro o reg-
gae auma grande muasica que € comercio.”

Starck da um ultimo gole na cerveja. “O
egoismo ndao pode fazer nada avancar. Por-
que concentra tudo no bolso, no cofre de al-
guém. O egoismo nao tem futuro. Se espé-
cies animalis tivessem sido egoistas, nao es-
tariamos aqui. Ha belos estudos que falam
do altruismo, até mesmo entre animais que
ajudam os outros.” m
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