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STARCK + ROEDERER
Genese d'un champagne

DEPUIS DEUX ANS, LA COMPLICITE
ENTRE LE DESIGNER ET LA MAISON
DE CHAMPAGNE DONNE NAISSANCE
A UN CRU REMARQUABLE. PHILIPPE

ESSINE-MOI

UN CHAMPAGNE

« Presque toutes les
maisons de champagne sont venues
me voir pour que je dessine leur
bouteille, I'habillage et les verres
quiI’'accompagnent. Etj’ai toujours
refusé. Je ne voulais pas que les gens
soientattirés par une belle bouteille
qui contienne un produit qui ne
soit pas moi, qui ne me corresponde
pas. Je trouvais que cela relevait non
pas du mensonge mais de I'abus,
de I'incohérence. Frédéric Rouzaud,
pdg de Louis Roederer, m’a proposé
la méme chose. J'ai répondu
que je ne ferais jamais le contenant
si je ne faisais pas le contenu.
Je m'attendais a ce qu’il parte
en courant comme les autres.
Parce que Roederer, c’est lareine

TRANSFORMER LA PENSEE EN VIN
« A commencé une aventure

passionnante... Je viens un peu

deloin d'une famille de champagne,

et surtoutj’ai une idée treés précise

de ce que doit étre un champagne

aujourd’hui. La encore,

je pensais rencontrer des difficultés.

J'imaginais que le chef de cave,

Jean-Baptiste Lecaillon,

me rétorquerait: “T"es gentil,

mon garcon! Va dessiner

des chaises, et nous, on va s’occuper

duchampagne.” Au lieude cela,

un dialogue est né. Nous sommes

partis de mots-clés - élégance,

abstraction, épure, vertical...

et de portraits chinois. Ensuite,

il a fallu mettre en matiere et en

STARCKNOUS RACONTE CETTE
QUETE D'UN MILLESIME IDEAL.

En"e Fridénc Nature 2009 est un champagne
tlZaud, sans dosage, sans fioritures :

pdg de Louis - e

Roederer il estun paradoxe en équilibre.

et Philippe Ilmodernise I'héritage Roederer. »
Starck : LA SIMPLICITE DE L’ETIQUETTE
un accord « Puisque les experts jugent le
péfillant. produit passionnant, inutile d’en

ajouter dans I'emphase. J’ai voulu
I’étiquette le plus normale possible,
un papier un peu arte povera. Le
pitch ? Lhistoire d'un homme fier
de son champagne, qui ne peut pas
s’offrir un grand nom pour designer
I’habitacle. Alors il écrit lui-méme,
ils’applique.. Etcomme ¢ane
produit pas assez d’effet, il prend un
Stabilo jaune et il surligne les mots
importants. Idem pourla boite... Les
artifices sont inutiles. Le champagne
Brut Nature 2009 raconte le plaisir,
latendresse, I'amour, la féte.. » +

BRUT NATURE ?
Aujourd’hui, les champagnes sont
de moins en moins sucrés. Version
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$ : o e ) R extréme de cette tendance, les Resoux |

d’Angleterre... Il adit “Banco!” » mouvement ces mots. La création > ) e §
. Ay . bruts nature ou zéro dosage (voir rren

de Brut Nature 2006, puis du Gumen B

nouveau millésime, a dépassé
nos espérances. Lacuvée Brut

PAR LATITIA CENAC

p. 166), qui ne contiennent que le sucre,
apporté par lesraisins : moinsde 3 g
par litre, contre 12 g pourunbrut.
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