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Sin ser yo
nada de eso

Philippe Starck es el
tnico disenador al que
conoce la gente que

no sabe de diseno,
pero no quiere que lo
llamen disenador, por
mucho que de su lapiz
salgan decenas de
proyectos al mes (lo
altimo, tres perfumes).
Pasamos una tarde con
él en su casa de Cascais
para que nos lo explique

Texto Fotografia
DANIEL GARCIA NACHO ALEGRE
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Starck, fotografiado aqui
en exclusiva para ICON,
tiene una rana de peluche,
12 chaquetas idénticas
de motorista y 35 motos
repartidas por las casas

que tiene por el mundo.
Coches, ninguno, “Es
un medio de transporte
pesado y obsoleto”, dice.
En la pagina izquierda,
un busto con panamé
en la galeria que da al
patio de la casa.
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Lacasade C}J

estaba amueblada, paro
ha introducido algunas
piezas: aqui, la Spring
Ghost, una de las céle-
bres sillas Louis Ghosty
cubierta de ganchillo
por la artista Joana de
Vasconcelos.

Bajo estas linaas, prototi-
pos de mobiliario disefia-~
do por Starck en el pasillo
que lleva a su estudio. A la
derecha, la coleccion de
fragancias Starck Paris.
Junto a los tres frascos /
rectangulares, algunas de
las infinitas asencias que
los perfumistas propusie-
ron al francés.

£ Tous droits de reproduction réservés

Page 12 . : 5 4
9 @ Tousdroits de reproduction réservés



PAYS :Espagne

PAGE(S) :14,121,138,139,140,...

lcon (Spa|n) SURFACE :699 %

» 1 novembre 2016 - Icon

ICON DESIGN

IMAGINE QUE LE PREGUNTA POR PHILIPPE STARCK a un en-
tendido en interiorismo y se gana la tipica mirada de sufi-
ciencia que uno le dirige a un ignorante que ha dicho el Gnico
nombre que se le pasa por la cabeza. Podria ocurrir. También
que Starck presenciara la escena y le diera igual. Hace tres
décadas que superd la fase de depender del publico espe-
cializado (sobre todo, decoradores) y, para empezar, ni si-
quiera se considera disefiador. “Sélo soy un tipo que intenta
merecer existir y que tiene una enfermedad llamada creati-
vidad. Porque a mi nivel, y por mi volumen de trabajo, creo
que se podria calificar como enfermedad mental”. El tono
de guru de este amable francés de 67 afios harfa dificil man-
tener una conversacion si no fuera porque sus argumentos
son solidos y su razonamiento, perfecto. Es por la tarde en
su casa de Cascais, localidad costera a media hora de Lis-
boa, y hablamos sentados a una mesa cubierta de decenas
de dosieres de proyectos, meticulosamente ordenados en
sus fundas transparentes, sélo distinguibles entre si por un
post-it. Cada dia, Starck y su cuarta mujer, Jasmine Abdella-
tif, se levantan a las siete, desayunan y él trabajaentre 11y 14
horas, sélo interrumpidas por la comida y una siesta de 40
minutos gue cronometran con un reloj de cocina. “Produzco
un gran proyecto cada dos dias, mas o menos. Puede ser un
instrumento médico, una coleccién de gafas de sol, una li-
nea de muebles, un cohete, un nuevo vehiculo eléctrico o un
megayate”, recita sin pestafiear (las embarcaciones son una
de sus especialidades: llegé a disefiar una para Steve Jobs,
con quien no acabé muy bien, a juzgar por lo que dice al fi-
nal de esta entrevista). “Este ritmo me obliga a vivir como un
monje. Nunca salgo, por eso me hace falta una casa grande,
y esta es enorme, como un pueblo. Entramos sin tocar nada.
Su anterior duefia, una condesa, nos dejo todo como estaba,
desde las sabanas a los cubiertos. Es cerc mi cultura y cero
mi gusto, y por eso es fantastica”.

¢Es como coger unas vacaciones de tomar decisiones?
Si, esa es la razén de que tenga tantas casas. En la de
Formentera llevo 40 afios. Estoy acostumbrado a vivir alli.
No me distrae. Cuando llego a un sitio tengo que concen-
trarme totalmente.

Cascais no es el tipico lugar donde instalarse.

No me interesa ni la arquitectura, ni el disefio, ni el paisaje.
Me interesa la gente. Viajo todo el tiempo y lo que veo

da miedo. La humanidad casi ha desaparecido, lo mate-
rial la ha sustituido. Por casualidad descubri Portugal, el
ultimo lugar donde la gente es buena, generosa, honesta

y trabajadora. Ademas, soy un hombre de mar y necesito
ver olas. Aqui estamos a 15 minutos de uno de los lugares
con las olas mas grandes del mundo, Nazaré, y aqui, frente
a la ventana de mi estudio, en invierno, las hay de 12 0 15
metros. Una absoluta belleza.

¢Como se toma que, para una ciudad, tener un hotel o
restaurante disefiado por usted sea un simbolo de esta-
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Philippe Starck

tus? Teatriz, en Madrid, proclamoé nuestra modernidad.
Tener un ‘starck’ es como hacerse adulto.

Es todavia mas divertido: cuando un pais o una ciudad estan
emergiendo, lo primerc que hacen es llamarme. Resulta
interesante. Pero a mi me da igual. No tengo el software de
la gloria en mi sistema. Vivimos tan solos, tan lejos de todo,
que no necesito ese mecanismo.

Siempre ha estado muy concienciado con que sus dise-
fios hagan la vida mejor. ;Nunca le interesé la forma de
las cosas, simplemente?

No.,

Pero al principio su estilo era mas formal, mas geométri-
co. Incluso elegante.

Na estoy de acuerdo. Entonces era joven y hablaba de

la forma, es verdad, pero no la perseguia. Soy hijo de un
ingeniero aerondutico. Me eduqué en |a alta tecnologfa. Lo
mio es el funcionalismo, pero no como el de los afios veinte,
que era materialista. La politica es una funcioén, y también
el sexo. Incluso el sentimentalismo. Soy un funcionalista
post-freudiano. Fui uno de los primeros que introdujo en el
disefio parametros que en principio no le pertenecian.

Sus hoteles y restaurantes son teatrales. Provocar emo-
ciones a través del espectaculo es funcional, por tanto.
Exacto. Si hago estos espacios no es porque me encanten,
sino porgue son maquinas de crear experiencias.

En el camino a su actual ideario bionista —inspirarse en lo
orgénico para adaptarse mejor a las necesidades huma-
nas—, Starck ha ido moldeando nuestro presente: en los
ochenta fundé |a tipologia de hotel boutigue (esos esta-
blecimientos ni caros ni baratos, pero decorados, de los
que ain hoy se alimenta Instagram); ha vendido mas de
un millén y medio de sus copiadisimas sillas Louis Ghost
(una parodia de una silla Luis XV, en pléstico transparente,
que disefi6 para Kartell en 2002), y se anticipd a Apple
y Volkswagen en su idea de darle una cara modernay
amable a los cacharros tecnoldgicos. Resulta particular-
mente memorable cuando le da patadas a la ldgica que
se suele asociar a un objeto. Juicy Salif, el bello exprimi-
dor en forma de calamar que diseié para Alessi en 1990,
permitia hacer lo mismo que un exprimidor normal, solo
que con dificultad; a cambio, esa cabeza estriada subida a
tres patas metélicas todavia provoca discusiones encen-
didas, precisamente porque no pertenece a una escultura
sino a un exprimidor. “Starck representa mi suefio: que
el disefio conmueva y transgreda, que sea poético. Que
tenga consecuencias imposibles de refiejar en una hoja de
resultados”, escribié en 1998 Alberto Alessi, presidente del
célebre fabricante italiano que introdujo el capricho en los
utensilios de uso cotidiano.

A pesar de su influencia y de ser el inico disefador
de producto que ha logrado convertir su apellido en una
marca, Starck se jacta de su extraiieza ante el mundo. Sus >
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Cajas llenas de dosieres
con proyectos (muebles,
gafas, ropa; embarcacio-
nes, bodedas) atestan el
despacho del ereador,
donde pasa mads tiempo al
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Philippe Starck

“Steve Jobs era un egomaniaco. La persona menos creativa
que he conocido nunca. Cuando le proponia ideas, su Unica respuesta
era: ‘De ninguna manera, eso es otra mierda de disefiador”

proyectos no son fruto de lo que ve, sino de lo que intuye.
“Soy ligeramente autista. Vivo aislado, no tengo informa-
cién del exterior. Habito mi espacio mental, mi fantasia.
En realidad no vivo en ningun sitio, © mas bien, vivo en
otro sitio”. En torno a esta idea supraterrenal Starck ha
orquestado su Ultimo lanzamiento, tres perfumes: uno
femenino, Peau de soie (piel de seda); otro masculino,
Peau de pierre (piel de piedra), y el Gltimo, Peau d'ailleurs
(piel de otro lugar), para todas las identidades interme-
dias. Esta triada plurisexual, desarrollada con |la empresa
espafiola Perfumes y Disefio, forma parte de la cruzada
contra el machismo del francés. “Estoy muy concienciado
sobre la vida de las mujeres en una sociedad hecha por
hombres contra las mujeres. Yo no hablo con hombres.
Estdn obsoletos. Cuando mi trabajo es bueno es porque lo
he hecho con mi lado femenino. De hecho, si discuto con
mi esposa y se nos va de las manos, me espeta: ‘Bah, si al
final no eres mas que un hombre’. Me ofende muchisimo™

Una universidad californiana ofrecia siete opciones de
género en su formulario de solicitud de plaza. Y una de
esas opciones era ninguna de las anteriores.

Estamos en una sociedad de hombres, vivimos entre
estereotipos inamovibles, pero evolucionamos, porque
somos inteligentes. Hay mucha gente que no tiene por
qué encajar en los estereotipos de hombre o mujer, que
pueden vivir de forma mucho mas sofisticada. Mi tercer
perfume habla de ellos.

El futuro libre al que usted apunta ;afecta también a
estructuras como el matrimonio o la monogamia?

Lo que esta claro hoy es que existen los heteros, los gais y
algo nuevo: los que no estan interesados en el sexo. Pero el
territorio fértil de verdad es el que queda en medic de esas
tres categorias, por eso la coleccion de perfumes se llama
El espacio entre medias. No es importante el monumento,
sino su sombra. Alli queda el liquen, el césped. Alli inter-
cambias ideas, planeas una revolucién. Porque las revolu-
ciones no se cocinan a la luz del sol.

Una vez dijo: “Si obliga a la gente a sentarse sobre asien-
tos interesantes, diran cosas interesantes”.

Pude haberlo dicho de forma distinta, pero si, estoy de
acuerdo. Cuando disené el Café Costes en 1984 hice el
primer cuarto de bafio bello del mundo. Y funcioné: los
servicios de todas las demas cafeterias estaban hechos
una mierda, mientras que el del Costes se mantenia impe-
cable. Si muestras calidad (no hablo de estética, no sé qué
es eso, y tampoco hablo de lujo, lo odio) y la gente puede
experimentarla y darse cuenta de que significa inteligen-
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cia, armonia y respeto, se hacen més inteligentes, armo-
niosos y respetuosos.

Si hoy el disefio esta viviendo tan buen momento,

épor qué cierran tiendas que lo han fraguado, como
Vingon, en Barcelona?

Fernando Amat [su propietario] era un genio, la primera per-
sona moderna de Espana, y definitivamente, en esa época,
la modernidad tenia que estar en Barcelona. Vingon cerré
porque era una tienda profundamente moderna, y ahora no
estamos en un ciclo moderno, sino en uno retrorregresivo.
Los hoteles de ahora son retro. Y los muebles. Abres una re-
vista y todo parece la casa de Alvar Aalto en 1965. Estamos
inmersos en una enorme tendencia retro, que es lo peor que
le puede pasar a una sociedad. Lo moderno es sospechoso.
Estoy orgulloso de seguir haciendo muebles de pléstico,
porque hoy en dia, si una silla no se parece a alguna cosa
escandinava de los anos setenta, no vende.

Es sintomético que los disefiadores se fijen més en
creativos de éxito, como Steve Jobs, que en personajes
locos y utépicos.

Excepto por algunos cientificos, esta sociedad es mucho
menos creativa que antes. No hay utopfa. Cuando era joven
si la habia, teniamos suenos, queriamos hacer una revolu-
cién, crear una nueva sociedad.

¢Cree que Steve Jobs sofiaba con la utopia?

Su utopia era muy sencilla: convertirse en el rey del planeta.
Le conoci muy bien y era un egomaniaco enorme, por eso
tuvo tanto éxito. Era inteligente, pero sélo en los negocios.
En realidad no le gustaba la creatividad. Cuando le proponia
ideas, su Unica respuesta era: “De ninguna manera, eso es
otra mierda de disefiador”. Siempre. Era |a persona menos
creativa que he conocido nunca. Fragué todo un universo,
pero ese universo es el prototipo del proximao totalitarismo.
Usted ha tenido mucho éxito y ha conocido a muchos
hombres que lo han tenido, como el propio Jobs.

¢Qué efecto tiene en uno el dinero?

No me preocupa. No tengo ese software. Y todos los reyes
del mundo que he conocido tampoco se preocupan por él.
A veces tienen una vision, como Bill Gates; otras, ego-trips,
como Steve Jobs; y otras veces simplemente ansian el éxi-
to, pero nunca he sentido en ninguno de ellos la influencia
del dinero, aunque sean millonarios. Es muy fécil conseguir
la que anhelas. Quiérelo de verdad y la sociedad estara

de acuerdo porque respetara tu voluntad. La inteligencia
distingue a nuestra especie, y lo mejor de la inteligencia es
la creatividad. Si la perdemos samos una vaca en el rebafio.
Ten un proyecto, una vision, un suefo. Di: ‘Creo en ello, lo
quiero, lo voy a hacer’. Y asume tu responsabilidad. %
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